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Was hat ein Atomkraftwerk mit REACH zu tun?

Quelle: commons.wikipedia.org
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Was hat ein Fahrradhelm mit REACH zu tun?

Die Amateure

Quelle: UNIQA Group Austria,
Presseservice, Wien
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Exposition unter REACH

Idee:

Hersteller von Verbraucherprodukten sind flr die Sicherheit ihrer Produkte

verantwortlich

Ziel:
Die Produkte, die fur den Verbraucher bestimmt sind, sind ,sicher*

Um dies Ziel zu erreichen, sollen Risiko-Management MaBnahmen ergriffen

werden.
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Das Expositionsszenario -
Zentrales Element in REACH

... wie der Stoff hergestellt oder wahrend seines
Lebenszyklus verwendet wird

= ,,Operational Conditions (OC)“
[Verwendungsbedingungen]

.... wie der Hersteller oder Importeur die Exposition von
Mensch und Umwelt beherrscht oder den
nachgeschalteten Anwendern zu beherrschen
empfiehilt.
= ,,Risiko Management MaBnahmen (RMM)*
[RisikominderungsmaBnahmen]

Deskriptoren / Determinanten der Exposition

Szenarien kOnnen breit und allgemein, aber auch spezifisch
angelegt sein

Verwendungs- und Expositionskategorie (VEK):

In REACH als ,breites ES* definiert
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Risiko-Management MaBnahmen fur Verbraucher unter REACH

1. Was sind Risiko-Management MaBnahmen unter
REACH?

2. Welche Besonderheiten missen bei Verbrauchern
berlcksichtigt werden?

3. Wie werden die Risiko Management MaBnahmen
kommuniziert?
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Was sind Risikomanagement MaBnahmen?

Schutzhandschuhe, fallen Schgtzanz[]ge Sind Wf)hl
weniger anwendbar fr

| i / t[/y unter die Kategorie ,PPE* Verbraucher

Ay
y //

Quelle: BfR

Man kann auch die Fenster
offnen, um die Luftzirkulation
zU erhdhen

Produktdesign

Quelle: Bundesamt flr
Zivilschutz
Abteilung Ausbildung

™Y MM 4 I . BER®R " smop g a sl w o BRE NNy PN "y 2=y -“\r* D.:D



1. Risiko Management MaBBnahmen, die mit Verbrauchern

kommuniziert werden

 RMM, die Bestandteil der Anweisungen zum
Gebrauch sind.

« Sie beziehen sich auf die MaBnahmen, die
Personen wahrend der Anwendungen ergreifen
sollen, um sich vor eventuellen Gefahren zu
schutzen

« Effizient angewendet, kOnnen diese RMM die
Exposition vermindern
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Beispiele fur kommunizierte Risiko-Management MaBnahmen flr
Verbraucher

1. PPE (personal protective equipment)
« Schutzhandschuhe
« Schutzbrille
2. VerhaltensmaBnahmen
» Ausgiebig ltften
* Nur im AuBenbereich verarbeiten
* Nicht einatmen
3. Erste Hilfe MaBnahmen
» Bei Haut-/Augenkontakt sofort ab-/auswaschen
4. Aufbewahrung
* Nicht in Reichweite von Kindern aufbewahren

5. Entsorgung

Bruinen de Bruin et al., 2006
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Warum sollen die ,kommunizierbaren® RMM nicht
In eine quantitative Risikocharakterisierung
eingebunden werden? Compliancefrage

Reprasentative Umfrage des BfR: Befolgen Sie die Angaben des Herstellers?

50%
40% —
30% | |
O Manner n=109
O Frauen n=396
20% | |
_A6%
10% | |
0%, < |
beachte die verwende mehr verwende interessiert
Anweisungen weniger mich nicht
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Effizienz der kommunizierten RMM?

1. Nicht beurteilbar

2. Konnen flr quantitative Expositionsbetrachtungen
und far die Risikocharakterisierung nicht
berlcksichtigt werden

3. Mduissen fur Anwender gut verstandlich und
nachvollziehbar formuliert sein

+ Nicht einatmen?

« Nicht in Innenraumen anwenden

« Schutzhandschuhe anziehen

« FUr ausreichende Ventilation sorgen

™NPN N N B _ . ® BER_ l T d o I = o W ol B B . . T . Y. 3 ¥ " N

|
PN s N o » ]



2. Risiko Management MaBnahmen, die nicht mit dem Verbraucher
kommuniziert werden (Reduzierung bzw. Vermeidung der
Exposition)

« RMM sind Bestandteil des Produktdesign

« Sie werden vom Hersteller des Stoffes
empfohlen und vom Hersteller des Produktes
konkret umgesetzt

« Sie kbnnen (missen) vom Hersteller des
Produktes kontrolliert werden
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Beispiele fur nicht-kommunizierte Risiko-Management MafBnahmen
far Verbraucher

1. Formulierung
» Festlegung von Hochstkonzentrationen

« Zusatz von Stoffen, die Produkte unattraktive
machen

« Ersatz von Inhaltsstoffen
2. Chemische Charakteristika
« pH-Kontrolle
3. Physikalische Charakteristika
* Produktform
« Tabs anstelle von FlUssigkeiten,
« PartikelgréBe
» Kontrolle der Viskositat
4. Verpackung
« Spender
» Verpackungsgrofle
» Kindergesicherter Verschluss
«  GréBe der Offnung

Quelle: BfR

Bruinen de Bruin et al., 2006
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Die Geschichte der Geschirrspulmaschinenreiniger

Um 1980

 Formulierung enthalt Alkalien

» Physikalische Form Pulver

« Chemische Form wirkt atzend, hoher pH

« Verpackung Pappbehalter, leicht zugangliche

Offnung

viele Kinder mit Schleimhautlasionen und Veratzungen nach
akzidenteller Aufnahme

Um 1995

 Formulierung enthalt keine Alkalien

« Chemische Form: neutraler pH

« Physikalische Form: hauptsachlich Tabs

« Verpackung einzeln verpackte Tabs

Praktisch keine Falle von gesundheitlichen Schaden

Effizienz der MaBnahmen?

|
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RMM unter REACH

Hypothese

Produkt-integrierte RMM machen Sinn flr quantitative
Risikoschatzungen

Ihre Effizienz kann quantitativ erfasst werden

Nicht Produkt-integrierte RMM machen keinen Sinn far
quantitative Risikoschatzungen

Ihre Effizienz kann nicht erfasst werden
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Was ist das Besondere an der Verbraucherexposition?

Expositionsquellen

« Haushaltsprodukte
« Erzeugnisse

« Lebensmittel

« Pestizide

« Hygieneprodukte

* Indirekte Exposition

« Haufgkeit
« Dauer
« Menge

Inhalative Exposition

Dermale Exposition

A

Orale exposition / LM - verzehr

HHHHHHH

Orale Expoition, nicht LM - Verzehr
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Konsequenzen?

1. Derselbe Inhaltsstoff in vielen Verbraucherprodukten
» Detailierungsgrad der Verbraucherexposition im CSR?

2. Der Verbraucher ist kein Downstream - User, er steht am
Ende der WertschOpfungskette
» Informationen Uber Produkte nur Gber Verpackungen

3. REACH ,erlaubt” die Definierung breiter Szenarien (sog.
VEK ,Verwendungs- und Expositionskategorien®,
engl. ,Use and Exposure Categories®)
« Zusammenfassung von mehreren Verbraucheranwendungen?

4. Produktspezifitat von RMM?

« Detailierungsgrad von RMM?
* Produkte missen nach REACH eindeutig beschrieben werden
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Konsequenz

Verbraucherexposition mufB3 auch unter REACH so
genau wie moglich beschrieben werden
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Wo werden Risiko-Management MaBnahmen kommuniziert?

1. Sicherheitsdatenblatter (REACH VO)
2. Format der Expositionszenarien (TGD)
3. Chemischer Sicherheitsbericht (REACH VO, TGD)

4. Verpackungen

|
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Kommunikation von Risiko-Management MaBnahmen in der

Lieferkette

Hersteller/Importeur

Stoff

Nachgeschalteter

Anwender 1

SDB (Stoff)

>

Zubereitung 1

SDB (Zubereitung)

Nachgeschalteter

Anwender 2

Hersteller empfiehlt
RMM (allgemein)

DU empfiehlt
RMM (detailliert)

>

Zubereitung 2

Gebrauchsanweisungen
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Was sollte gewahrleistet sein?

1. Eindeutige ldentifizierung von Verbraucherprodukten
= TGD Picklist: Wasching & Cleaning products

2. Detalillierte Szenarien

= RMM mussen Tatigkeiten eindeutig zugeordnet werden
kénnen (z.B. Schutzhandschuhe anziehen)

= Verbraucherexposition mu3 so genau wie moglich
beschrieben werden

3. Breite (generic) Szenarien
= Produktspezifische RMM
= Nicht fr Verbraucherinformationen geeignet
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Ausblick

Sicheres Verbraucherprodukt?

Risiko Management MaBnahmen wird ein hoher
Stellenwert beigemessen

Hersteller von Verbraucherprodukten haben eine
besondere Verantwortung

Empfehlungen far Verbraucher missen allgemein
verstandlich und nachvollziehbar sein
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